ntmanag ement in Deutschland =
an e aus der aktuellen bcsd- Umﬁ'age

Kooperationsforum Ost
Gotha, 25.-27.09.2025



Umfrage zu Veranstaltungen im offentlichen Raum 2025 bc

Umfrage-Teilnehmende (insgesamt 258) sd

Stadtgrolle Rechtsform

2%

= <20.000 =20.000-49.000 =50.000-99.000 =>100.000 sGmbH w®=e.V. =Eigenbetriecb Kommune = Sonstiges
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Veranstaltungsformate und strategische Zielsetzung b c

Top 5 Veranstaltungsformate sd

(o)
Wochenmarkt 43%

Kulturveranstaltungen

0,
Verkausfsoffener Sonntag 63%

0,
Stadtfest 68%

0,
Weihnachtsmarkt 69%

0,% 10,% 20,% 30,% 40,% 50,% 60,% 70,% 80,%
m2025 m2017
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Veranstaltungsformate und strategische Zielsetzung b c

Welchen Zweck verfolgen die Veranstaltungen? sd

90,00%
|Il IIl |I III-

80,00%
70,00%
mWichtig ®mEher wichtig = Eher unwichtig ®Unwichtig

60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%
10,00%

0,00%

www.bcsd.de © Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing Deutschland e.V. | Seite 4




Veranstaltungsformate und strategische Zielsetzung b c

d

Wie werden diese Thesen bewertet?

80,00%

70,00%

60,00%

50,00%

40,00%

30,00%

20,00%

10,00% I I I I

0.00% l_ H_ I I [ | . [ | [ | I

Veranstaltungen Veranstaltungen Die Bedeutung  Der Handel Die Bedeutung  Veranstaltungen  Veranstaltungen Dienstleistungs-  Nur Veranstaltungen
im offentlichen wirken einem von profitiert von von ermoglichen ein gleichen den unternehmen Veranstaltungen koénnen dazu
Raum sind eine  Attraktivitats- Veranstaltungen Veranstaltungen Nachhaltigkeits- niederschwelliges Bedeutungs- profitieren von bringen noch beitragen,
essentielle verlust der wachst in der Innenstadt konzepten bei Kulturangebot im  und Veranstaltungen Frequenzenin  Leerstande zu
Aufgabe der Innenstadt Veranstaltungen Rahmen der Attraktivitats- in der Innenstadt die Innenstadt ~ vermeiden /
Stadt / des entgegen wachst offentlichen verlust aus beheben
Stadtmarketings Daseinsvorsorge

m Trifft voll zu  m Trifft eher zu  m Trifft eher nicht zu = Trifft nicht zu
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Veranstaltungsdurchfihrung bc

Top 5 der genannten Erfolgsfaktoren sd

Gastronomisches Angebot
Programminhalt
Werbung

Fruhzeitige Planung

Fruhzeitiger Einbezug relevanter Akteure

0,00% 10,00%  20,00%  30,00%  40,00%  50,00%  60,00% 70,00%  80,00%  90,00% 100,00%

m Trifft voll zu m Trifft eher zu

www.bcsd.de © Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing Deutschland e.V. | Seite 6




Veranstaltungsdurchfihrung bc

Top 5 der genannten Hemmnisse sd

o)
Beschwerden von Anwohner:innen 8%

o)
AuRere Einfliisse 79%

809
Larmbelastung &

0,
Gebuhren (GEMA, KSK, Sicherheit etc.) 89%

93%
Auflagen (Sicherheitskonzepte, Brandschutz etc.) °

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
2025 m2017
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Dokumentation bc
Welche Punkte werden dokumentiert? sd

100,00%
90,00%
80,00%
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%
10,00%

0,00%

mJa ENein
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Dokumentation bc
Gibt es eine Nachbesprechung mit folgen Akteur:innen? sd

60,00%
50,00%

40,00%

30,00%
20,00%
10,00% I I I
0,00% . . .

Sicherheits- und Rettungskrafte Ordnungsamt Sponsor:innen Besucher:innen

m Trifft voll zu  m Trifft eher zu  m Trifft eher nicht zu  ®m Trifft nicht zu

www.bcsd.de © Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing Deutschland e.V. | Seite 9




Dokumentation bc
Wie wird die Zufriedenheit der Sponsor:innen gemessen? sd

m Personliches Gesprach mEvaluieren wirkt nicht m Schriftliche Befragung mSonstiges
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Nachhaltigkeit

Welche konkreten NachhaltigkeitsmaBRnahmen werden bei

4

Veranstaltungen umgesetzt?

Kompensation von CO,-Emissionen
Vermeidung Lichtemissionen
Nachhaltigkeiskriterien bei Aussteller-Auswahl
Forderung soziale Inklusion
Vermeidung vom Larmemissionen
Energieeinsparrungen

Anreize klimafreundliche Anreise
Barrierearme Gestaltung
Mulltrennung

Regionalitat

Kostenloser Zugang

Nutzung Mehrweg-Geschirr

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00% 80,00% 90,00%

www.bcsd.de

® NachhaltigkeitsmaRnahmen
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Nachhaltigkeit bc
Nachhaltigkeit sd

* 84 % stimmen zu, dass die Bedeutung von Nachhaltigkeitskonzepten bei

Veranstaltungen wachst

* Nur 8 % folgen einem umfassenden Konzept

* Nachhaltigkeit zeigt sich vor allem in klassischen MalRhahmen wie

Mehrwegsystemen, Mulltrennung und Regionalitat
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Sicherheit bc
Wie werden Wie werden sd
Gefahrdungsbeurteilungen Sicherheitskonzepte

erstellt? erstellt?

m Werden inhouse basierend auf Erfahrungswerten erstellt m Werden inhouse basierend auf Erfahrungswerten erstellt
m Werden inhouse durch geschultes Personal erstellt m Werden inhouse durch geschultes Personal erstellt

m Werden von externen Dienstleister:innen erstellt m Werden von externen Dienstleister:innen erstellt

m Keine Gefahrdungsbeurteilung m Keine Sicherheitskonzept
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Sicherheit bc
Wer tragt die Kosten fur Terrorsperren / Zufahrtsschutzsysteme? sd

Externe Veranstalter:innen zahlen Beschaffung
Kostenteilung fur die Beschaffung

Externe Veranstalter:innen zahlen Auf- & Abbau
Kostenteilung Auf- & Abbau

Stadtmarketing zahlt Beschaffung
Stadtmarketing zahlt Auf- & Abbau

Die Stadt zahlt Auf- & Abbau

Die Stadt zahlt die Beschaffung

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00% 80,00%

m Wer tragt die Kosten?
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Sicherheit bc
Sicherheit sd

* 83 % wunschen sich mehr

Aufmerksamkeit von der Politik

« 88 % empfinden es als schwer, den
Sicherheitsauflagen gerecht zu

werden

* 82 % empfinden die Erwartungen als

ZU hoch
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Finanzierung bc
Zieht das Stadtmarketing aus Veranstaltungen im éiffentliche"‘lf:I

Raum einen finanziellen Vorteil?

Die Veranstaltungen im 6ffentlichen Raum tragen sich selbst, erwirtschaften - 129
aber keine Gewinne (ohne Vollkosten-Rechnung) ¢

Ja, wir ziehen einen finanziellen Vorteil, aber nur, wenn wir keine Vollkosten- - 1%
Rechnung ansetzten (Eigenleistung, Mitarbeiter:innen) 0

Ja I 2%

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0% 80,0% 90,0% 100,0%
m 2025
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Finanzierung bc
Wie werden folgende Thesen bewertet? sd

60%

50%

40%

30%

20%

i 1N
0% — — . — | . |

Die Untersitzung von Die GEMA-Gebuhren sind  Die Abrechnung der  Die Zusammenarbeit mit Die GEMA-Gebuhren sind Die hohen GEMA-

Kunstler:innen ist uns angemessen GEMA ist transparent  der GEMA ist problemlos um mehr als 20 % Gebulhren verhindern
wichtig gestiegen (letzten 3 Musiknutzung
Jahre)

m Trifft voll zu m Trifft eher zu  m Trifft eher nicht zu B Trifft nicht zu
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Finanzierung bc
Aus welchen Grunden mussen in lhrer Stadt aktuell Sd

Veranstaltungen verkurzt oder gestrichen werden?

GEMA Kosten

28%

Sicherheitsanforderungen 32%

Sicherheitsmallnahmen 40%

Allgemein gestiegene Kosten 42%

Keine Reduzierung von Veranstaltungen 44%

Fehlende finanzielle Mittel 47%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
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Umfrage zu Veranstaltungen im offentlichen Raum 2025 bc

Vorlaufiges Fazit sd

* Relevanz bleibt hoch: Weihnachtsmarkte, Stadtfeste & Co. sind zentrale
Bausteine im Stadtmarketing

- Wachsende Herausforderungen: Sicherheitsauflagen,
Anwohner:innenbeschwerden, auldere Einflusse etc.

* Finanzielle Situation angespannt: Veranstaltungen benotigen Zuschusse,
Kostensteigerungen um durchschn. 44 % fuhren zu Kurzungen oder Absagen

- Nachhaltigkeit gewinnt an Bedeutung: vor allem Basismal3nahmen, Potenzial
fur ganzheitliche Konzepte

- Handlungsbedarf: mehr politische Unterstutzung, Harmonisierung von
Sicherheitsanforderungen, tragfahige Finanzierungsmodelle & mehr
Nachhaltigkeitsplanung, GEMA-System uberprufen

© Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing Deutschland e.V. | Seite 19



bc
S

d Seminarangebote

N 27.—29. Oktober 2025

,<Veranstaltungsleiter:in bcsd offentlicher Raum®
iIn Frankenthal
mit Thomas Severin

« ,Organisationsstrukturelle Aspekte im Stadtmarketing
Aktuelle Entwicklungen aus juristischer Perspektive”
mit RA Andreas Schriefers

 \Weitere Informationen:
www.bcsd.de/seminare
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Vielen Dank fur die
Aufmerksamkeit!

bc
S
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Bericht zur Mitarbeit in der Bundesvereinigung der Musikveranstalter (BVMV e. V.) bc

Musik ist uns was wert

* Mitgliedschaft in der Bundesvereinigung der
Musikveranstalter (BVMV)

* Beratung in GEMA-Angelegenheiten
* Verhandlungen zur Bescheidung von
Weihnachtsmarkten
— 35 % Rabattierung auf den U-ST-Tarif
— RegelmaRige Evaluierung uber vier Jahre und
anschlieBende Neubewertung
- Koalitionsvertrag der Bundesregierung

— Faire Musiknutzung fur Stadte und
Veranstaltungen sicherstellen

— Faires Verfahren zur Achtung von Urheberrechten

 Parlamentarisches Friuhstuck am 07.11. und
weitere Ansatze
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