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Quelle: Statistisches Bundesamt; HDE-Berechnungen; HDE-Prognose; ohne Umsatzsteuer; vorlaufige Daten; Einzelhandel ohne Kfz, Tankstellen, Brennstoffe, Apotheken



Konsumlaune im Keller ',. EaD.fddsverband
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Konsumbarometer 2016 - 2023
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Quelle: HDE-Konsumbarometer

Quelle: HDE Konsumbarometer; https://einzelhandel.de/konsumbarometer; abgerufen am 06.06.2023


https://einzelhandel.de/konsumbarometer
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Umsatzentwicklung Onlinehandel (Netto) in Deutschland Deutschland
E—— —
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Online-Durchdringung nach Branchen
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Anzahl stationaren Geschéfte ‘-l Handelsverband
Deutschland

Anzahl der Unternehmen im Einzelhandel nach Umsatzgré3en . T+ —,
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Quelle: HDE +BBE-Handelsberatung auf der 43. urbanicom-Studientagung 2022
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o Deutschland
Anzahl der Unternehmen im Einzelhandel nach Umsatzgréf3en
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HDE
Topthemen des Einzelhandels ‘I Handelsverband
Umsatzanteile Multi-Channel vs. Mono- Channel: Basis Non-Food-Handel Kaufer*innen in % Deutschland
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Quelle: HDE-Standort-Monitor 2020
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Umsatzanteil des Online-Geschéfts bei Multichannel-Handlern in Deutschland in Deutschland
den Jahren 2013 bis 2022 in Prozent BN I
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Quelle: Statista 2022 https://de.statista.com/statistik/daten/studie/453026/umfrage/online-anteil-von-multichannel-haendlern-in-deutschland/


https://de.statista.com/statistik/daten/studie/453026/umfrage/online-anteil-von-multichannel-haendlern-in-deutschland/
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_ Deutschland
Online-Handel T 00
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Quelle: ALVAREZ & MARSAL 2021 ,The Shape of Retail: The True Cost of Online” https://www.alvarezandmarsal.com/sites/default/files/true_cost_of_online.pdf; abgerufen am 14.2.2023


https://www.alvarezandmarsal.com/sites/default/files/true_cost_of_online.pdf
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. . . . . . Deutschland
Rechnet sich der Online-Verkauf fur Sie betriebswirtschaftlich? R —— —

Eigener Webshop
Verkauf lber Social Media

Verkauf Ober Plattformen

mnein = nur Deckungsbeitrag "ja

Quelle: BTE Januar 2023; https://www.bte.de/bte-umfrage-online-verk%C3%A4ufe-oft-unwirtschaftlich/ ; abgerufen am 06.06.2023


https://www.bte.de/bte-umfrage-online-verk%C3%A4ufe-oft-unwirtschaftlich/
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Rechnet sich der Online-Verkauf fur Sie betriebswirtschaftlich? L — —
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Quelle: BTE J
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https://www.bte.de/bte-umfrage-online-verk%C3%A4ufe-oft-unwirtschaftlich/
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Der Handel ist und bleibt die Leitfunktion der Innenstadte ‘-l Handelsverband

Einzelhandel ist der TOP-Besuchsgrund fur die Innenstadte Deutschland
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Quelle: CIMA Monitor 2022
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Der Handel ist und bleibt die Leitfunktion der Innenstadte ‘al Handelsverband

Einzelhandel ist der TOP-Besuchsgrund fur die Innenstadte Deutschland
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Quelle: Deutschland-Studie Innenstadt 2022; CIMA 2023




HDE
Der Handel ist und bleibt die Leitfunktion der Innenstadte ‘al Handelsverband

Einzelhandel ist der TOP-Besuchsgrund fir die Innenstadte Deutschland
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Quelle: Deutschland-Studie Innenstadt 2022; CIMA 2023
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Einzelhandel ist der TOP-Besuchsgrund fur die Innenstadte Deutschland
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Der Handel ist und bleibt die Leitfunktion der Innenstadte ‘al Handelsverband

Einzelhandel ist der TOP-Besuchsgrund fur die Innenstadte Deutschland

Kultur- und Freizeitangebote

Altstadt/ Stadtbild

Quelle: Deutschland-Studie Innenstadt 2022; CIMA 2023




Bedeutung der Angebote nach Altersgruppen
Generationentbergreifend: Aufenthaltsqualitat, Stadtgestaltung, touristische

HDE
Handelsverband

Deutschland

Attraktivitat, Erlebniswert und Einzelhandel Top-Treiber fur Weiterempfehlungen
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@ Erlebniswert
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Zusammenhang Einzelbewertung & Weiterempfehlung fir U25 Jahrige

Quelle: IFH 2023, Vitale Innenstadte 2022



L L _ HDE
Was muss sich andern, damit Sie zum Modeeinkauf/ “w Handelsverband

Einkauf wieder 6fter die Innenstadte aufsuchen? Deutschland
Angabe Griinde in % (Mehrfachnennungen méglich) — TOP 10 I I
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bessere Erreichbarkeit I S 1
mehr Griin, Wasser als... I S50
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Stadte mussen sauberer werden I 45
einheitliche Laden6ffnungszeiten,... I -5
mehr Sitzgelegenheiten im... NN > 7
bessere Einzelhandelsangebote I )5
Geringere Parkgebihren I 20
mehr Sicherheit/Schutz vor... IR 15

Quelle: BTE 2022, befragte Besucher*innen in 10 Stadten/Innenstadten = 3.488; gleichzeitige Online-Befragung = 677 Verbraucher*innen; Erhebungszeitraum 9. und 10. KW 2022 auBer Sonntage
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Funktionale Attraktivitat und stadtebauliche Attraktivitat
miuiissen zusammen gedacht werden!
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Deutschland
,Hat sich Ihr Besuchsverhalten durch die Corona-Pandemie verdndert?“ annns— o

» Zuklinftig besuche ich Innenstadte...

m . haufiger % W .. genauso oft % m _seltener als vor der Pandemie % m ._gar nicht mehr % mkA %
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Quelle: CIMA Monitor 2022
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Frequenzentwicklung dauerhaft weit unter dem Jahr 2019 ‘J Handelsverband
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Miinchen - Neuhauser Strafe Quelle: https://www.dashboard-deutschland.de/#/indicator/data_mobilitaet _hystreet ; abgerufen am 06.06.2023


https://www.dashboard-deutschland.de/#/indicator/data_mobilitaet_hystreet
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Citymanagement / Stadtmarketing Deutschland

.. I I
eGovernment / Digitale Verwaltung

,Gebundene” Frequenzen

,Freie” Frequenzen
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Handlungsfelder fir das Handelsverband

Citymanagement / Stadtmarketing Deutschland
I I

eGovernment / Digitale Verwaltung

Mit dem Onlinezugangsgesetz soll die Digitale
Verwaltung einen grofen Schub erhalten.

Alle relevanten Verwaltungsleistungen sollen bis 2022

digital angeboten werden —
und das flachendeckend in ganz Deutschland.

Quelle: https://www.normenkontrollrat.bund.de/nkr-de/stellungnahmen/monitor-digitale-verwaltung-4-1783150



https://www.normenkontrollrat.bund.de/nkr-de/stellungnahmen/monitor-digitale-verwaltung-4-1783150

Handlungsfelder fir das

Citymanagement / Stadtmarketing

eGovernment / Digitale Verwaltung

Single Digital Gateway: Einheitliches digitales Zugangstor zu den
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der EU und der
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mitdenken. EU-Komponenten nachnutzen.

Gruppe Digitalpolitik, IT-Steuerung J
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Bund gibt zusitzlich 3 Mrd. Eure!

Quelle: https://www.normenkontrollrat.bund.de/resource/blob/72494/1783152/14635b15fe7f6902039abcd653de6c61/20200909-monitordigitaleverwaltung-4-data.pdf?download=1
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bis 2023:
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Single-Digital-
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Prinzipien
Digital First
(digitale Verfahren
als Regelfall)
Once Only
(Daten nur noch
einmal angeben)

Zielsetzungen bis 2022

g der 588 OZG-Lei:

Reicht die Unter-
stutzung?
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Bund, Linder und Kommunen
entwickeln gemeinsam Losungen

Misch-
Kommunen  leistungen

2. Verkniipfung der Portale aller Ebenen zu einem
Portalverbund (inkL Servicekonten)

Flichendeckung fraglich! Es bleiben nur noch 2 Jahre Zeit!

Zu weni
Persona

IT-Planungsrat
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Kommunale Spitzenverban:

Bundes-CIO + Landes-CIOs
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Privates IT-Know-How besser einbinden!
FIT-Store-Konzept anpassen.
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294 Landkreise, ca. 11.000 Gemeinden

Sind alle natigen Mittel eingeplant (1,5 Mrd. Eure)?
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https://www.normenkontrollrat.bund.de/resource/blob/72494/1783152/14635b15fe7f6902039abcd653de6c61/20200909-monitordigitaleverwaltung-4-data.pdf?download=1
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@ Idee Partner Bewerbung Aktuelles £ Projektpool im Ul. DeutSChIand
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Neubrandenburg: Konzertkirche I

STANDORTFORDERUNG UND

Warum Best Practice? LEERSTAND
* Gelungene Symbiose: Der hochmoderne Konzertsaal bildet einen spannenden

architektonischen Kontrast zur gotischen Backsteinkirche und belebt das alte 3

Kirchengemauer mit neuen Leben. Im Vor-Corona-Jahr 2019 hatte die L T e

Konzertkirche 110.000 Besucher*innen. 5
» ZeitgemaRe Erlebbarkeit des Denkmals: die Marienkirche kann tber eine 3D-

Visualisierung virtuell begangen werden. Im Turm nimmt eine 360-Grad-

Prasentation die Besucher*innen auf eine Zeitreise mit.

Ieiieal
i,

ERLEBNIS- UND LEBENSRAUM INNOVATION IM HANDEL

MOBILITAT UND ERREICHBARKEIT
(]

o T

Stadtgestaltung und Projektbeschreibung ()

Immoabilien

.
Kategorie: Zielstellung ° i ~
2 .

Standortforderung und Projekt-Fahrplan L]
Leerstand
Erlebnis- und Lebensraum Partnerschaften ° el
Einwohnerzahl:
Aufwinde L]
63.500
Bundesland: Gut zu wissen [}
Mecklenburg-Vorpommern
Links (-] ia
ahr der Umsetzung: HDE A= . Al
! ¢ B Hionsesvertand :ﬁ DStGB  besd § Stadtmark Deg:gg;::a: cima.
seit 2001 Kontakt ° Deutschland A g

Projektvolumen:

mehr als 100.000 €
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Vielen Dank CMVC

City-Management-Verband Ost eV.

Michael Reink

Bereichsleiter

Standort- und Verkehrspolitik
Handelsverband Deutschland (HDE)
Am Weidendamm 1 A, 10117 Berlin
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