Impulsvortrag

yotadt als Marke"
Aktivitaten Citymanagement Kamenz

Anne Hasselbach



Eckwerte Kamenz

-> Mittelzentrum Westlausitz

-> Wirtschafts- und Verwaltungszentrum

-> ca. 16.800 Einwohner

(nach Eingemeindung Schonteichen zu Jahresbeginn 2019)












Schwerpunkte
-> Starkung historische Altstadt
-> Sicherung der stadtebaulicher Qualitaten

-> Funktionale Starkung

(lebendiger Versorgungsbereich, kulturelles Zentrum und
nachfragegerechter Wohnstandort)

-> Aktive Wirtschaftsforderung



SOP Kamenz
Markt/Bautzner StrafB3e

Eckwerte des Fordergebietes:
-> Programmaufnahme 2013
-> Durchfuhrungszeitraum bis 2022

-> Verlangerung beantragt bis 2026



SOP Kamenz
Markt/Bautzner StrafB3e

Investive Schwerpunkte:
-> Historische Gebaude, o6ffentlicher Raum

Nichtinvestive Projekte:
-> Citymanagement/Verfugungsfonds
-> |nitiative Vorplanungen/Zwischenerwerbe



SOP Kamenz
Markt/Bautzner StrafB3e

jahrlich festes Buget im Haushalt:
10.000 Euro
Aufstockung durch Preisgelder
des Wettbewerbs ,,Ab in die Mitte”
ca. 20 Projekte mit 10 Tragern

Grundsatzlich ,klassisches” Verfahren der
Antragsstellung



Rolle Citymanagement Kamenz
KREATIVITAT
Kimmerer — Aktivator — Unterstltzer — Organisator — Improvisator
(Starker interdisziplinarer Ansatz)

Attraktivitat Aktivierung
Starkung des oOffentlichen Netzwerke/
Handel/ Raumes/ Unterstitzung
Handwerk Wohnkultur der Akteure Seelsorge



Aller Anfang ist schwer...
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Schaufenster ins Umland

Umsetzung und Wirkung

Auf dem Prinzip des Tangram beruhend, ensteht ein mobiles Marktmodul, be-
stehend aus Sitzelementen und einem Kiosk. Die Besonderheit des Moduls besteht
darin, dass es sich den Erfordernissen des innerstadtischen Lebens anpasst, in
verschiedenen Varianten montiert und multifunktional genutzt werden kann. So
kann es als Ruhezone wéhrend des Einkaufs, als Biihne fur StraBenmusiker und
Schausteller, als Spielzone fiir Kinder sowie als Prasentationsfléche fiir Handler ein-
gesetzt werden.

Der mobile Charakter des Moduls schafft dariiber hinaus die Méglichkeit, das
Ensemble an einem anderen Ort aufzustellen, um gezielt fir die Einkaufsmoglichkeit
in der Innenstadt zu werben, bzw. leere Ladeneinheiten zu bewerben. Bei der Ent-
wicklung des Moduls kdnnen das értliche Berufsschulzentrum einzube
dadurch Synergieeffekte erzeugt werden. Die Erstprasentation wére an ei

verkaufsoffenen Sonntage sinnvoll und wirksam.

. .
Bespielen und Inszenieren

Parallel zum Marktmodul wird die Belebung der Ladenzonen im gesamten Mark-
bereich und den anliegenden LadenstraBe angestrebt. Ideen fiir Zwischennutzungen
waéren: ein Bistro oder Kochstudio fiir Kamenzer, Kunst im Laden, Wohnen im

Laden, Schaufenster fir neue Geschéftsideen, Sammiungen und Hobbys.

»Am Ende verstand
der Schiller: Er muss

nicht in die Welt hin-

aus reisen. Er kann die

Schénheit und Vielfalt det d i Punkt des mobilen Tangram-Minis
der Welt ganz einfach indern.

in den sieben Teilen

der zerbrochenen Ta-

fel wiederfinden.

(Wikipedia, Tang

werden kann, 2B, in
Form von einern Verkauf-

, einer Theaten Rund um den Kiosk g Modue eine
8, eines Unterstandes hafien iehungen und werte
oder einer Infoboe.

Die Module sind

Flexibilltét und Variabiltt
ins Umland transportiert

werden.







Qualifizierung Einkaufsevents

Nachtshopping mit:

-> Lesehopping (Leseladchen)
-> Tanzhopping (Tanzvereine)
-> Modehopping (Modenschau Handler)
-> Kunsthopping (Kunstler)
-> Sporthopping (Sportvereine)
-> Carhopping (Mobilitat)









Fassadengestaltung

- historisch und modern Iinitiiert

- Vorbildcharakter erzeugen

- Beteiligungsmoglichkeiten schaffen (wettbewerb)
- Kinoportal - Ausstellung mit Geschichtsverein
- punktuelle Innenstadt-Eyecatcher

-> Offenheit fir Neugestaltung in der Innenstadt









Zwischennutzungen

- Bespielung leerstehender Ladenlokale

- Schaffung zusatzlicher kultureller Angebote
(Kreativtreff, Mutter-Kind-Fruhstlck,Veranstaltungen, Testshops)

- Unterstltzung laufender Kosten und

- Bereitstellung von Projektbudgets, Forderung
einer Grundausstattung

- [deenentwicklung auch mit externen Partnern
(FH Dresden) zu kreativen Ladennutzungen









Weil es etwas zu Bas e =
reparieren gibt... |




Grunderwettbewerb

Umsetzung Wettbewerbsidee
JAb In die Mitte” 2016
Projekttrager: Wirtschaftsforderung Stadt Kamenz

Regional veroffentlicht
-> Unterstltzung bei der Geschaftsgrindung in
zweckgebundenes Preisgeld von 5.000 €

Ziel: regionale Spezialitaten
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Das macht Kamenz
besonders...
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Wettbewerb ,, Ab in die Mitte* Sachsen 2017
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Gutes pflegen und Neues
bewegen.

Unbekannt



. — ——(Uberzeugungs-

: \arbeit leisten




Credo:
Begeistern, beteilligen und
eine Marke positiv aufladen.



Kamenzer
Wurst




1. Kamenzer Wurstchenmarkt

Event zur Starkung der Marke
in der offentlichen Wahrnehmung

2018 — Umsetzung Wettbewerbsbeitrag
JAb In die Mitte” 2017

Bereits im 1. Jahr: 8.000 Besucher

Begleitende Aktionen:
Rezept-Wettbewerbe, Erarbeitung einer eigenen Webseite
gemeinsam mit Stadtmarketing und Wirtschaftsférderung



REZEPT-WETTBEWERB

gchmackhafte
preise Zu gewinnen!

Das soliten Sie wissen
Das Komenper Wirstchen, oft kurz als Kgmenzer beneichnet,
kst akna traditioralle Brifwuerst biw, Knackwiurst, walchs seit
dar Mitte des 18, Jahrhunderts war ablem in der slichelschen

Stadt Kamenz und dem umnlsgender Besalchhassas =
Seit 2009 ist Kamendor Wivsichen
baim Deutechen Patent- und Mark
Markensatiung sind such die Zut

festpatgt. Die Wirst bestaht 20 |
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Marken-
Botschafter |
gesucht!

Werden Sie 2um kregtiven Markepbatechoften
Markenbotnahatter machéen eine Marks erlabbar, panaranen
Fans und prigen den Markencharakter sines Produktes,
Erklaren Sle dooh das Kamenser Wistchen 2u [her Lisblings-
sk actusckelo S bagandare Highlights rund um das

urst, Auch Wirsichen lassen

sohaft integrieren. Was geht
PYWir rufen Sie aul, sich

pt Fund wm das ofiginals

puim 12, Fabruar 2018 unter
Hainenser Wilrstchens
tedicBannehosssiboch, de

h nowohil Vor- and Haugt-

4 | Repapt beachriabens
SEFChT muss das Karmoner Wirstchen enthalten. Dog Regept
musa sine valistindigs Liste der Zutaten und der srforderli-
ahen Mengen enthalten - am besten in dier Reihenfolge, In der
wia bl dor Zubereitung verwende! warden, Zushrziich solis
ain selbat arstelltes Foto des Gerchtes eingéschiokt werden.
Kiwiner Tipp: Versuchen sie das Garicht ohne Bltzlicht bei
Tagimlich? ru fotagrafienn, denn dann whken dis Zutaten und
Farben genussvaller,

Auswiahi der Cewinner

Von elnér susgewihiten Jury werden Indgesamt 3 Gewlnner-
rezepte armitielt, Neben den Gewinnerezepten kinnen aush
wltare Rezepie verdffantlicht werden, Bawiertet warden die
Originalitht, Veratindllchkeit und dis kreative Heenngehsns-
wielse an das Thema.

Preise, Bekanntgabe und Wergabe

D Predss fir die besten drel Rerapie sind Einkaufsguischaing
und Wurstpakets im Gesambwert von 300 Eurs, Diese werden
din Gawinnarn zum 1. Kamenzer Wirstchanmarkt am

26. Marz 2018 rugesprochen. Es bestaht keln Anspruch

auf Barauszahlung.
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KOCHBUCH

Rezepte und Histerisches Rigg
um die kamenzer Wurs

KK AR

RINDERBUCH ’
Kunibert & Kurikunde

Twei Kamenzer Wirstchen auf Welteise
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. B
Historische

Fleischbanke

Als Fleischbanke wurden im Mittelalter die zentral zusam:

mengelegten Stande der Fleischhauer bezeichnet. Die
Bank-Form ihrer Verkaufstische gab ihnen den Namen.
Waren diese zu Beginn ihres Aufkomm

he im Freien angelegt, sind s

Verkaufsti
be o
den Markt stehenden Hauser anzufinden.
Uber den alten Standort der Fleischban
die 1248 erstmals erwahnt und 1843 neu e
gibt es keine eindeutigen Aussagen. Viel
bereits am heutigen Standort befanden.
‘dem Stadtbrand wurde Ende August 1842

lben, meist in den Erdgeschossen der um

in Kamenz,

et wurden,
richt aber da-

far, dass sie si

n und asthetischen Granden beschios-
sen. die Flelschbanke zu verlegen. Die Fleischer erhoben
dagegen Einspruch, weil hre Banke seit Jahrhunderten an
dieser Stelle standen. Totz teilweise ablehnender Haltung
sffentlicher Instanzen, setzten die Fleischer ihren Willen
durch. »Am 12. August 1843 fand die Grundsteinlegung zu
den neuen Fleischbanken statt. Bei der waren zugegen:
ferer die

Herr Biirgermeister Frie v Reinh

Herm Fleischermester Karl Friedrich Richter, Karl Fried-

Schneider (beide amtierende Aelteste), Karl Friedrich

(Reltester), Karl Friedrioh Buling (am 8. August zum
Aeltesten gewahit), Johann Gottlieb Schneider (abgegan-
gener Aeltester), Johann Gottlob GroBmann, Karl Friedrich

Mierisch, Karl Emanuel Hesse, Gottfried Traugott

ich Emst Schneider, Johann Gottlieb Werner und

Fri
Johann Gottlob August Reich. Auserdem befanden
noch im Besitz von Fleischbanken oder Schiachtgerech

samen die Herrn Karl Moritz Baase, Karl Friedrich Lippisch

€

ch.« Die beim Brand 1842

und der unmiindige Karl Mi
lbénke, »... welche nur nach
sichert waren, wurden dem
Mauermeister Friedrich Wilhelm Hanisch (auch Hat
genannt) und dem Zimmermeister Johann Gottiried

mit eingeascherten 15
Hohe von 300 Talern v

Lénge und 6.45m Breite bei einer Traufhohe von 7,65m.
Das Erdgeschoss zelgt eine regelmafige Reihung v

Felder. Das Auere erinnert an Formen der italienischen
Renaissance. An den Innenbsgen sind heute noch die
Fleischerhak die Ware angehangen wurde.
Nachdem 1924/ cher ihre Verkaufs:
aufgegeben hatten, entstanden in ihnen Geschaftsraume.

Im Obergeschoss befanden sich Wohnungen, n die spater
die rtiche Verwaltung einzog
















Feonays F n fer
Felap Rbpigues
| b 1espmiwrr | angrer

farvays I o ¥
Frdir &by
I deremgvier foaigmrr



Tanz in die Mitte

Umsetzung Wettbewerbsidee ,,Ab in die Mitte”
2018 (Tag der Stadtebauforderung)

Marktplatzbelebung durch 8 stindiges Tanzevent,
Begegnungen in den Hofen und Garten der Stadt

,lch wusste gar nicht, dass
Kamenz so schon ist!”
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Tag der offenen Hinterhofe und Garten

Weiterentwicklung der Wettbewerbsidee
,1anz in die Mitte" 2020

17 Privatinitiativen zeigten engagiertes,
Auftreten in Krisenzeiten
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Forstfest-Parcours

Aus der Krise heraus sich neu erfinden:
Ein Heimatfest wird zum analogen und
digitalen Stadtrundgang

Aktionen:
Schaufenster-Rundgang, Werkstatten, Stadtquiz, Installationen









Fazit

Gesamtheit an Eigenschaften der Kommune
sowie Angebote, Werte, Geschichte(n)
lebendig machen
-> Marken erkennen und ausbauen

-> Stadt als Marke verstehen und entwickeln

-> Marken hinterlassen



Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit!



