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Allgemeine Kennziffern

CMVC

Umsatzzahlen des deutschen Einzelhandels (2000 — 2020) City-Management-Verband Ost eV,
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Quelle: Statistisches Bundesamt; HDE-Berechnungen; HDE Zahlenspiegel 2021; ohne Umsatzsteuer; vorlaufige Daten; Einzelhandel ohne Kfz, Tankstellen, Brennstoffe, Apotheken
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Frequenzen 2020 / 2021 CMVO

Frequenzentwicklung dauerhaft weit unter dem Jahr 2019 City-Management-Verband Ost e V.
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Quelle: https://www.dashboard-deutschland.de/#/indicator/data_mobilitaet_hystreet;: abgerufen am 31.03.2022
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https://www.dashboard-deutschland.de/#/indicator/data_mobilitaet_hystreet

Kennziffern des Handels

CMVC

Kalenderwoche 8/ 2022 Umsatz- und Frequenzentwicklung in % City-Management-Verband Ost eV.

zu Vorkrisenniveau (2019)

Umsatzentwicklung zu Vorkrisenniveau
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Quelle: HDE-Umfragen; Durchschnittswerte je Unternehmen
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Allgemeine Kennziffern

Umsatzentwicklung im Einzelhandel 2021

CMVC

City-Management-Verband Ost eV.

Einzelhandel insgesamt* Stationdrer Handel Stationarer Handel
in Mrd. Euro 5046 .79 5011 2021 zu 2020
darunter:
577.4 987,8
0,8%
+1,8% [—
2020 2021 2.1% .
-9.0%
Onlinehandel _ _
Lebensmittelhandel Nonfoodhandel Bekleidungshandel
stationar
72.8 +19,2% 86.7
| I 30%
2020 2021 2020 2021 zu 2019

Quelle: Destatis; HDE-Berechnungen auf Basis Destatis; nominale Veréanderung zu Vorjahr; ohne Umsatzsteuer; * ohne Kfz, Tanstellen, Brennstoffe, Apotheken (WZ08-47103)



Allgemeine Kennziffern

Umsatzentwicklung im Einzelhandel 2021
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City-Management-Verband Ost eV.

Einzelhandel insgesamt* Stationdrer Handel Stationarer Handel
in Mrd. Euro 5046 .79 5011 2021 zu 2020
darunter:
577.4 987,8
0,8%
+1,8% [—
2020 2021 2.1%
Onlinehandel _ _
Lebensmittelhandel Nonfoodhandel] Bekleidungshandel
stationar
72.8 +19,2% 86.7
| I 30%
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Quelle: Destatis; HDE-Berechnungen auf Basis Destatis; nominale Veréanderung zu Vorjahr; ohne Umsatzsteuer; * ohne Kfz, Tanstellen, Brennstoffe, Apotheken (WZ08-47103)



Umsatz-/ Frequenzentwicklung NonfoodhandCMV(\

KW 8/2022 in % zu Vorkrisenniveau (2019) nach Branchen City-Management-Verband Ost eV,
Bekleidung, Textilien 37—
Schuhe, Lederwaren 41 -35 I——
Bau- und Heimwerkermérkte 1 3-1‘1 I mUmsatz
Mdbel, Einrichtungsgegensténde 13 -5 Frequenz
Haushaltswaren, Glas, Porzellan 20 -5 I
Elektr. Haushaltsgerate, Unterhaltungselektronik, andere CE 47 -11 —
Sportartikel 19 -15 I
Spielwaren 23 -15 I
Uhren, Schmuck, Edelmetallwaren 19 -3 .
Bucher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 19 il
Kfz-Handel, Tankstellen, Fahrrader -9 - 4
Waren verschiedener Art 35 =28 I —

Quelle: HDE-Umfragen 02/2022; Durchschnittswerte je Unternehmen

Michael Reink | digital 1 6. Mai 2022



Umsatz-/ Frequenzentwicklung NonfoodhandCMV(\

KW 8/2022 in % zu Vorkrisenniveau (2019) nach Unternehmensgr§lcity-Management-Verband Ost eV.

24 mNonfood gesamt
250.000 Euro bis unter 500.000 Euro “
500.000 Euro bis unter 2 Mio. E -18
: uro bis unter < io. =uro 12 = Nonfood ohne Bekleidung,
Schuhe, Waren
verschiedener Art
2 Mio. Euro bis unter 5 Mio. Euro Umsatz -10 “
5 Mio. Euro Umsatz und mehr 3 -- 4

Quelle: HDE-Umfragen 02/2022; Durchschnittswerte je Unternehmen
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Umsatz-/ Frequenzentwicklung NonfoodhandCMV(\

KW 8/2022 in % zu Vorkrisenniveau (2019) nach Standorten City-Management-Verband Ost eV,

Innenstadt-Hauptgeschaftslage -27

stadtischer Vorort/ Stadtteilzentrum -17 _

Sonder- oder Gewerbegebiet -3 -

Quelle: HDE-Umfragen 02/2022; Durchschnittswerte je Unternehmen

Michael Reink | digital 1 6. Mai 2022



Allgemeine Kennziffern

Umsatzentwicklung im Einzelhandel 2022 (Prognose)

CMVC

City-Management-Verband Ost eV.

Einzelhandel insgesamt* Stationarer Handel Stationarer Handel
in Mrd. Euro 4994 4429, 5053 2022 zu 2021
darunter:
587.8 +3,0 % 605,4
3,0%
.
.
2021 2022 -0.6% -2,0%

Onlinehandel
Lebensmittelhnandel Nonfoodhandel Bekleidungshandel
stationar

86.7 +13,5% 98 4

I 4l 310

2021 2022 2021 2022 zu 2019

Quelle: Destatis; HDE-Berechnungen auf Basis Destatis; nominale Veréanderung zu Vorjahr; ohne Umsatzsteuer; * ohne Kfz, Tanstellen, Brennstoffe, Apotheken (WZ08-47103)



Kennziffern des Handels

CMVC

Anteile Amazon und Marktplatze am Onlinehandel in % City-Management-Verband Ost eV.

[ a d |: I

amazon.de amazon.de andere ilbriger
Eigenhandel Marketplace Marktplitze Onlinehandel

2021

Umsatz
+22% zu 2020

Umsatz

Marktplitze gesamt 46 +259 zu 2020

Umsatz
+ 14 % zu 2020

Ubrige gesamt

Quelle: HDE-Onlinemonitor 2022, * Erlauterungen unter www.einzelhandel.de/online-monitor

Michael Reink | digital 1 6. Mai 2022


http://www.einzelhandel.de/online-monitor

Onlineausgaben 2020/ 2021

Was planen die Onlineshopper 20217

2020

2021

Basis Onlineshopper*innen ab 14 Jahre; n = 1.067; Rest von 100% ,weif} nicht‘, Befragung Oktober 2020.

Quelle: IFH KOLN 2020/2021.

Michael Reink | digital 1 6. Mai 2022

Wie beurteilen
Onlineshopper*innen
ihre
Onlineausgaben

im
Jahr 20207

Wie schatzen Online-
shopper*innen ihre
Onlineausgaben
fur das
Jahr 2021

ein?

B 3%

mviel mehr,
etwas mehr

mungefahr gleich
viel

m etwas weniger,
viel weniger

mviel mehr,
etwas mehr

m ungefahr gleich
viel

m etwas weniger,
viel weniger

CMVC

City-Management-Verband Ost eV.



Kundenwinsche zum Innenstadtbesuch

Was muss sich dndern, damit Sie zum Modeeinkauf/Einkauf Wiede/CMvc

Ofter die Innenstddte aufsuchen? City-Management-Verband Ost e.V.
Angabe Griinde in % (Mehrfachnennungen waren méglich) — TOP 10

0 10 20 30 40 50 60

mehr Events, Aktivitaten 53

bessere Erreichbarkeit 51
mehr Griin, Wasser als Gestaltungselemente IIIIIIIIINIEIEGEGNGNGEGEGEGGGG S0
ansprechende Achitektur, schonere Platze IIIIIIIIINIEENEEENENGEGENGNGEGENN 43

Stadte missen sauberer werden I 45
einheitliche Ladenoffnungszeiten, auch... I 35
mehr Sitzgelegenheiten im 6ffentlichen Raum NG 7
bessere Einzelhandelsangebote I 5
Geringere Parkgebihren NN 20
mehr Sicherheit/Schutz vor Pobelein,... I 15

Quelle: BTE 2022, befragte Besucher*innen in 10 Stadten/Innenstadten = 3.488; gleichzeitige Online-Befragung = 677 Verbraucher*innen; Erhebungszeitraum 9. und 10. KW 2022 aulRer
Sonntage

Michael Reink | digital 1 6. Mai 2022



Allgemeine Kennziffern

CMVC

Bed rohung der Standortlagen City-Management-Verband Ost eV.

Dynamik ist durch Digitalisieru NE sowie die
pandemiebedingten Schliel3u NEgeN vieler Innenstadtbetriebe

bisher bEiSpiE”OS

Daher verringern sich Veranderu ngszyklen und der
Anpassungsdruck ist enorm

Michael Reink | digital 1 6. Mai 2022



Allgemeine Kennziffern

City-Management-Verband Ost e V.

Bedrohung der Standortlagen

120.000
Einzelhandler*innen

droht Geschaftsaufgabe

Quelle: IFH Studie 2021



Entwicklung der Anzahl der Geschaéfte

CMVC

Anzahl stationaren Geschafte (2010 — 2019: Minus 39.000) City-Management-Verband Ost eV

04.05.2022
Anzahl Geschafte/Filialen*
in Tausend
391,6
352,9
69,8
85,5
3218 +15.700
- 54.400
2010 2012 2014 2016 2018 2019
B Geschifte/Filialen gesamt Filialen der Fachmirkte/Filialisten** M Geschifte des kleinbetrieblichen Fachhandels*

*» 50 Tsd. Euro Umsatz/jahr; ** » 10 Mio. Euro Umsatz/)ahr; 2019: Hochrechnung

Quelle: IFH Koln; HDE Standort-Monitor 2020 | Basis: Anzahl der Einzelhandelsunternehmen nach Umsatzsteuerstatistik ohne Apotheken und Internet- und Versandhandel

Michael Reink | digital 1 6. Mai 2022



Entwicklung der Anzahl der Geschafte

Veranderung der Anzahl Geschafte 2020-2022 in den Szenario-Varianten

-46.700

Quelle: HDE HANDELSSZENARIO 2022

Michael Reink | digital 1 6. Mai 2022

mittlere Variante

untere Variante

obere Variante

CMVC

City-Management-Verband Ost e V.

04.05.2022

B Geschdfte/Filialen gesamt



Raumliche Auswirkungen Online-Handel CMV(\

Szenario: Leerstandsquoten/ Neu-Vermietungsquoten City-Management-Verband Ost eV.

04.05.2022
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Quelle: HDE/ BMUB nach Schulz 2016

Michael Reink | digital 1 6. Mai 2022



Leerstandsquoten

CMVC

Bedrohung der Handelslagen City-Management-Verband Ost e.V.

04.05.2022

Klein- und Mittelstadte:
= 1A-Lagen: rund 15 Prozent der Geschéfte stehen leer
- 1B-Lagen: Leerstandsquote bis zu 25 Prozent

Bei fast jedem dritten Mietverhaltnis sind zudem Mietriickstande zu beklagen, ein
Ausdruck der angespannten wirtschaftlichen Situation vieler Einzelhandler.

- Zunehmender Leerstand innerstadtischer Ladenflachen kein voribergehendes
Ph&nomen, welches sich nach der Pandemie abschwachen wird

= Leerstande in den A-Lagen werden sich wieder vermieten lassen, wenn auch
unter niedrigeren Mieten als vor der Pandemie

Quelle: ivd Studie 2021; https://ivd.net/2021/05/leerstand-von-ladenflaechen-nimmt-deutlich-zu-starke-nachfrage-nach-eigenheimen-im-umland

Michael Reink | digital 1 6. Mai 2022


https://ivd.net/2021/05/leerstand-von-ladenflaechen-nimmt-deutlich-zu-starke-nachfrage-nach-eigenheimen-im-umland/

Kennziffern des Handels

Entwicklung der Handelsmieten

CMVC

City-Management-Verband Ost eV.
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Quelle: COMFORT Research & Consulting | BulwienGesa 2020
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Mietentwicklung im Einzelhandel

CMVC

Spitzenmieten in 1la-Lagen sinken City-Management-Verband Ost eV,
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Quelle: bulwiengesa 2022; "Vier Prognosen, vier Segmente — unser kompakter Jahresauftakt"
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Kennziffern des Handels

Spitzenmieten in Prozent gegentber Vorjahr

CMVC

City-Management-Verband Ost eV.

= Bis zu 40% Mietriickgang in Toplagen der Metropolen und groRen
Einkaufscentren

= Flachen zunehmend auch in 1b-Lagen angeboten (Preisnachlassen von 20-30%)
= Stadtteillagen und kleinere StadtegroBenklassen Mieten stabiler

= Ausblick: Preisabschlage dauerhaft

Quelle: Umfrage HDE-Standortausschuss 11/2021

Michael Reink | digital 1 6. Mai 2022



Kennziffern des Handels

Spitzenmieten in Prozent gegentiber Vorjahr

CMVC

City-Management-Verband Ost e V.

= Ausblick: Preisabschlage dauerhaft

Quelle: Umfrage HDE-Standortausschuss 11/2021

Michael Reink | digital 1 6. Mai 2022



Kennziffern des Handels

Spitzenmieten in Prozent gegentiber Vorjahr

CMVC

City-Management-Verband Ost e V.

Quelle: Umfrage HDE-Standortausschuss 11/2021

Michael Reink | digital 1 6. Mai 2022



Multi-Channel-Handler dominieren

Umsatzanteile Multi-Channel vs. Mono- Channel:

CMVC

Basis Non-Food-Handel Kéufer*innen in Prozent City-Management-Verband Ost e.V.

I Multi-Channel-Hindler

Institutioneller Online-,
Versandhandel

B Rein stationire Hindler

14,7

2005 2010 2015 2016 2017 2018 2019 2020 P

Quelle: HDE-Standort-Monitor 2020

Michael Reink | digital 1 6. Mai 2022



Multi-Channel-Handler dominieren

Umsatzanteile Multi-Channel vs. Mono- Channel: CMVC

Basis Non-Food-Handel Kéufer*innen in Prozent City-Management-Verband Ost e.V.

I Multi-Channel-Hindler

Institutioneller Online-,
Versandhandel

B Rein stationire Hindler

2005 2010 2015 2016 2017 2018 2019 2020 P

Quelle: HDE-Standort-Monitor 2020
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Multi-Channel-Handler dominieren

Umsatzanteile Multi-Channel vs. Mono- Channel: CMVC

Basis Non-Food-Handel Kéufer*innen in Prozent City-Management-Verband Ost e.V.

I Multi-Channel-Hindler

Institutioneller Online-,
Versandhandel

Rein stationdre Handler

2005 2010 2015 2016 2017 208 2019 2020 P

Quelle: HDE-Standort-Monitor 2020

Michael Reink | digital 1 6. Mai 2022



Investitionsbedarf - Investitionsmdglichkeiten

Derzeit grof3ter Investitionsbedarf im Unternehmen? CMVC

Angaben in Prozent, Mehrfachnennungen moglich City-Management-Verband Ost eV.

Digitalisierung, Innovationen 52

Werbung, Kommunikation

Personal-, Fachkraftegewinnung

Produkte, Sortimente

Prozesse, Abldufe, Logistik

=

M ‘

Weiterbildung, Qualifizierung

Geschiftsmodelle, Vertrieb

Klimaschutz, Nachhaltigkeit

—

Sonstiges

Quelle: HDE Investitions- und Innovationsoffensive 2025: https://einzelhandel.de/index.php?option=com_attachments&task=download&id=10649



https://einzelhandel.de/index.php?option=com_attachments&task=download&id=10649

Investitionsbedarf - Investitionsmdaglichkeiten < MV‘ \

Haben Sie in diesem Jahr bereits Investitionen in lhrem

= City-Management-Verband Ost eV.
Unternehmen getatigt? (Angaben in Prozent)

Weniger als 250.000 Euro 18 25 58
250.000 Euro bis unter 500.000 Euro
500.000 Euro bis unter 2 Mio. Euro

2 Mio. Euro bis unter 5 Mio. Euro Umsatz

5 Mio. Euro Umsatz und mehr 53 31 16
M ja M nein, aber geplant nein, auch nicht geplant
38 planen in diesem Jahr keine Investitionen, Zuriickhaltung vor allem bei kleinen

Unternehmen.

Quelle: HDE Investitions- und Innovationsoffensive 2025: https://einzelhandel.de/index.php?option=com_attachments&task=download&id=10649


https://einzelhandel.de/index.php?option=com_attachments&task=download&id=10649

Der Handel ist und bleibt die Leitfunktion
der Innenstadte

Einzelhandel ist der TOP-Besuchsgrund fiir die Innenstadte

CMVC

City-Management-Verband Ost e V.

Einkaufen / Einkaufsbummel

Gastronomie (z.B. Restaurant, Café)

Behordengang / Arzt / Arbeit / Ausb.

Wohnen

Dienstleistungen (z.B. Friseur)

Freizeit-/Kulturangebot / Sights.

®bis 25 Jahre

uelle: Studie Vitale Innenstadte 2020
Q m 26 bis 50 Jahre

Michael Reink | digital 1 6. Mai 2022 ® 51 Jahre und mehr



Der Handel ist und bleibt die Leitfunktion
der Innenstadte

Einzelhandel ist der TOP-Besuchsgrund fiir die Innenstadte

CMVC

City-Management-Verband Ost e V.

Dienstleistungen (z.B. Friseur)

Freizeit-/Kulturangebot / Sights.

®bis 25 Jahre

uelle: Studie Vitale Innenstadte 2020
Q m 26 bis 50 Jahre

Michael Reink | digital 1 6. Mai 2022 ® 51 Jahre und mehr



Der Handel ist und bleibt die Leitfunktion
der Innenstadte

Einzelhandel ist der TOP-Besuchsgrund fiir die Innenstadte

CMVC

City-Management-Verband Ost e V.

13
Freizeit-/Kulturangebot / Sights. '12
15

®bis 25 Jahre

uelle: Studie Vitale Innenstadte 2020
Q m 26 bis 50 Jahre

Michael Reink | digital 1 6. Mai 2022 ® 51 Jahre und mehr



Der Handel ist und bleibt die Leitfunktion
der Innenstadte

Einzelhandel ist der TOP-Besuchsgrund fiir die Innenstadte

CMVC

City-Management-Verband Ost e V.

Dienstleistungas

Freizeit-/Kulturahge

®bis 25 Jahre

uelle: Studie Vitale Innenstadte 2020
Q ® 26 bis 50 Jahre

Michael Reink | digital 1 6. Mai 2022 ® 51 Jahre und mehr



Der Handel ist und bleibt die Leitfunktion
der Innenstadte

Einzelhandel ist der TOP-Besuchsgrund fiir die Innenstadte

CMVC

City-Management-Verband Ost e V.

Dienstleistungas

Freizeit-/Kulturahge

®bis 25 Jahre

uelle: Studie Vitale Innenstadte 2020
Q ® 26 bis 50 Jahre

Michael Reink | digital 1 6. Mai 2022 ® 51 Jahre und mehr



Exkursion Innenstadtfunktion: Arbeiten

CMVC

Homeoffice: Anderungen im Biiromarkt in nachsten drei Jahren City-Management-Verband Ost eV

(Beurteilung der Arbeitgeber)

Anderung der Flichenbedarfe Flachenabbau in %
45%
38%
15%
2%
|
I Reduktion unverandert [l Anstieg <15% 16-30% 31-50% > 950%

Quelle: | PwC-Studie zu Corporate Real Estate Management; Oktober 2020

Michael Reink | digital 1 6. Mai 2022



Exkursion Innenstadtfunktion: Arbeiten

CMVC

. . . . i .. i City-Management-Verband Ost eV,
Homeoffice: Anderungen im Buromarkt in nachsten drei Jahren

Anderung der Flichenbedarfe Flachenabbau in %

0% der

45%

38%
15%
2%
|

I Reduktion unverandert [l Anstieg <15% 16-30% 31-50% > 950%

Quelle: | PwC-Studie zu Corporate Real Estate Management; Oktober 2020
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Exkursion Innenstadtfunktion: Arbeiten

CMVC

. . . . i .. i City-Management-Verband Ost eV,
Homeoffice: Anderungen im Buromarkt in nachsten drei Jahren

Anderung der Flichenbedarfe Flachenabbau in %
20% def
h 45%
S 38%
y . mob ' Iog\\ﬁk/}
: acC %

4 bei einem Fl 2%

[ | ReduktiorS‘n.l erandert H‘Azé\eﬁ'\ 3ahre\’\ <15% 16-30% 31-50% > 50%

(zeitraum VO

Quelle: | PwC-Studie zu Corporate Real Estate Management; Oktober 2020
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Exkursion Innenstadtfunktion: Arbeiten

CMVC

. . . . i .. i City-Management-Verband Ost eV,
Homeoffice: Anderungen im Buromarkt in nachsten drei Jahren

\
Anderung der Flichenbedarfe ’l 0/0 Qa'echenabbau in %
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2R04 »AN
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Quelle: | PwC-Studie zu Corporate Real Estate Management; Oktober 2020
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Exkursion Innenstadtfunktion: Arbeiten

CMVC

: . . .. i .. i City-Management-Verband Ost eV,
Homeoffice: Anderungen im Buromarkt in nachsten drei Jahren

\
Anderung der Flichenbedarfe ’l 0/0 Q"z%henabbau in %

R\\C
“\A QC\\“ ‘ \~O Pba\)L nR04 AN

Reduzierung von Pendlerverkehr?!

| WO T 49070

Redu2|erung von Innenstadtfrequenzen — Urbanitat ?!

TR et O -

Bl Reduktion unverand?\ahge\g 7,e‘(\“ <15% 16-30%  31-50% > 50%
\16‘“3

Quelle: | PwC-Studie zu Corporate Real Estate Management; Oktober 2020

Michael Reink | digital 1 6. Mai 2022



- stadt <
www.unsere-stadtimpulse.de > Ulse' CMV \

dee  Partner  Zertifizierung 2 Projektpoo

City-Management-Verband Ost eV.

Ettlingen: Zukunftssichere Innenstadt B ““

[
o[}
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A « Erfolgsmodell: Weiterentwicklung des Konzepts und Wisederhalung der Forderung A
X im Folgejahr; viele Anfragen von interessierten Innenstadtheauttragten zwecks ° ,». 2 e 3 e
Nachahmung ” '
+ Warhsende Mitgliederzahlen: Bei bereits hohen Teiinehmer- /Mitgliedszahlen
konnten auch vorherige Trittbrettfahrer fir die Solidargemeinschatt der Ettlinger
Innenstadt new gewonnen werden. <
« Synergien: Yerkniptung mit dem Online-Marktplatz | Ettinger-Platzhirsche” und
- dem Ettlinger Geschenkgutschein bringt Synergiesffekie fir alle Beteiligten und
Systeme
Standartfarderung
urd Leerstand Zielstellung ™
. Innovation m e
Kategorie: Hands Projektbeschreibung L] g
L. S
Organisation und Projekt-Fahrplan -] 2

Zusammenhazlt L) - . e
. - Partnerschaften -] [ av3 . >y
Einwohnerzahl: 39400 '. ' « .

Bundesland: Barten- Aufwande ®
Wiirttermberg EVENTS, BELEBUNG, FREQUENZ N PROJEKTPOOL
lahr der Gut zu wissen [ ]
2020
Umsetzung: 0
Kontakt L /
Projektwolumen: his 100.000& o 2 / ;
A.A
HDE A ] -
h Handelsverband w DStGB bCSd \dtmark Deg:sfjl:;e: = c I m a
© e f o W [Tg— . = v Deutschland Aph ‘ adtetag m

55
Impressum Gatbrart durch

Dateﬂschutzerklélung teriumm far

icklung und Ensngie

Cookie-Enstellungsn




Vielen Dank

Michael Reink
Prasident
CityManagement Verband Ost e.v.

Bereichsleiter
Standort- und Verkehrspolitik
Handelsverband Deutschland (HDE)
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City-Management-Verband Ost eV.



