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PopUp Prignitz - Agentur fur Freiraume



Projekt:

- Regionale Zwischennutzungssagentur zur Vermittlung von Wohnungs- und
Ladenleerstanden sowie Freiflachen und Veranstaltungsraumen im Landkreis
Prignitz

-> Entwicklung einer Online-Plattform zur Sichtbarmachung der
Zwischennutzungsmoglichkeiten

- als Modellprojekt bis Juli 2023 geférdert im Rahmen der Initiative “Nationale
Stadtentwicklungspolitik” des Bundesinstituts fiir Bau-, Stadt- und
Raumforschung des Bundesministeriums flir Wohnen, Stadtentwicklung und
Bauwesen (Forderaufruf “Post-Corona-Stadt”)



PopUp Prignitz:

TGZ:

Wirtschaftsforderung & Griindungszentrum: Ansprechpartner und
Vermittler zwischen Eigentimer:innen, Nutzer:innen und Stakeholdern

vor Ort, Bereitstellung und Pflege der Leerstandsbestande, Entwicklung TGZE
und zukiinftige Pflege der Plattform il L

neuland21;

Think Tank fir Innovationen in landlichen Raumen: Best Practice |
Recherche, Ansprache & Mapping Uberregionaler Partner, Workshop net"_,landm
Konzeption und -durchfliihrung, Kommunikationskonzept, Wissens- P
transfer und Skalierung



Die Projektpartner:

Hintergrund: unabhangiger und gemeinnitziger Think & Do Tank mit dem
Fokus auf den Chancen der Digitalisierung und dem Ziel, die
Lebensqualitdt im landlichen Raum nachhaltig zu erh6hen - )
= Themen: Landlebenim 21. Jahrhundert: Neue Arbeit & Coworking, neg'g‘od21
Wohnen & Raumentwicklung, Mobilitat & Nahversorgung, Open
Government, Bildung, Ehrenamt & Zivilgesellschaft uvw.

= Aktivitaten: Innovationsforschung, Konzept- und Projektentwicklung,
Studien, Praxisleitfaden, Modellprojekte, Events
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Hintergrund und Ausgangslage



Hintergrund: Leerstand im Landkreis Prignitz

= Seit der Wende Bevolkerungsriickgang:
Abwanderung jlingerer Altersgruppen und
demografischer Wandel (Geburtendefizite)

= derzeit hohe Leerstandsquote von bis zu 19%
Folgen der Corona Pandemie:

 bevorstehende Insolvenzen, geradeim
Einzelhandel

« Einbruch derVeranstaltungs-und
Kulturbranche



Hintergrund: Bevolkerungsentwicklung im Landkreis Prignitz

= 1994:102.650

Einwohner:innen mmmmmm———m—
mmmmmmmmmmmm"

= 2019:76.158 mmmmmm_mm_mm

Einwohner:innen nmnmmmmmnmmmm
= Prognose:

Bevolkerungsriick- -mmmmmm—mm"

gang von 28% bis -mmmmmmmmm———

2030 (davon 84% mmnnm“mmm““m“

Geburtendefizite, 16%

Wanderungs-

verluste)

Quete: Aot fir Statistit Berin-Srandenburg Landkrels Prigritz, Biro des Landrates 0209 2020



Hintergrund:

Seit April 2019: Proaktives Leerstandsmanagement flir die Kommunen Perleberg und
Wittenberge (angesiedelt im TGZ)

Sommer 2019: Erster Summer of Pioneers
findet in Wittenberge statt: 27 Pioneers
ziehen temporar nach Wittenberge, davon
bleiben auch nach Projektende 15 fest oder
sehrregelmafigin der Stadt

Herbst 2021: PopUp Prignitz knipft an
diese Strukturen und Erfolge an und will sie
durch den Aufbau der
Zwischennutzungsagentur bekannter
machen, ausbauen und multiplizieren




Hintergrund: Proaktives Leerstandsmanagement

= City-Popup Perleberg: Gewinnung neuer (junger) Handler:innen: Handlergemein-
schaft und Eigentiimer:innen bieten glinstige Mietkonditionen und Unterstiitzung
(Marketing, Abrechnung) fiir sechs Monate

= Nutzungvon Leerstanden fiir temporare Schaufenster-Aktionen
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Gelebte Zwischennutzungen: “Hallo Perle”
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Gelebte Zwischennutzungen: “Das Kulturkombinat”

Fotos by: Maria Kwaschik
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Gelebte Zwischennutzungen: “Community Wohnung”

Fotos by: Elblandwerker

13



Gelebte Zwischennutzungen:

Fotos by: Elblandwerker
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Ziele und Ansatze des Projekts



PopUp Prignitz: Agentur fir Freiraume

« Ziel des Projekts: Leerstdande in der Prignitz sichtbar und
nutzbar machen - damit die Region resilienter gegentiber
Krisensituationen aufstellen und iber die Krisensituation
hinaus Belebung und Bereicherung fordern

- Mogliche Zwischennutzungsarten: Coworkingspaces &
flexible Arbeitsplatze, Pop-Up-Stores, Raum flir Kunst &
Kultur, Wohnraum, Raum fir Vereine & Initiativen

= Herzstiick des Projekts: Online-Plattform

= Grundlegender Gedanke: Leerstande werden nicht als
Mangel, sondern als Potenzialraum begriffen

- Skalierbarkeit: Ubertragbarkeit des Modellprojekts auf
andere Kommunen

16



14

Ein kluger Mensch hat mal gesagt, Zwischenrdume seien die
unsichtbaren Speicher unserer Kreativitdt, unserer Sinngebung und
unserer Denkmoglichkeiten — vielleicht bekommen die Menschen bei
der Vorstellung von Zwischenrdumen deshalb so leuchtende Augen.

Zwischenraum Hannover
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Leerstande zwischennutzen:

« Schaffung neuer Raume: Mithilfe von Zwischennutzungen konnen neue Raume fir
Kreativschaffende, Vereine, Startups, Griinder:innen, Zuzlgler:innen uvw. erschaffen
werden

-> Ausstellungen, Ateliers, Treffpunkte fur lokale Vereine, Coworkingspaces,
Pop-up-Stores fur Neugriinder:innen im Einzelhandel, Probewohnraum, ..

Starkung von Kunst, Kultur und Vereinsleben vor Ort
Schaffung neuer Arbeitsraume und damit Entlastung von Heimarbeiter:innen

Erleichterung neuer Gewerbeansiedlungen in Innenstadten - Belebung der
Innenstadte

Nachhaltigkeitsaspekte (Nutzung von Bestand statt Neubau)
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Leerstande zwischennutzen: Warum?

e Regionalmarketing: Erhohung der Sichtbarkeit der Region als Standort mit attraktiven
Raum- und Entfaltungsangeboten
- Zuwanderungsinteressen fordern, unterstiitzen und verstetigen
-> Region resilienter gegenliber der Pandemie aufstellen & Belebung und
Bereicherung fordern
> Uberfiihrung von Zwischennutzungen in dauerhafte Vermietungen

o Effizienzsteigerung des Leerstandsmanagements durch Offentlichkeitsarbeit &
Strukturen

e Frihzeitige Manahmenplanung
bezliglich kiinftig drohender Anstiege an
Leerstanden durch Geschaftsaufgaben
und Insolvenzen

19



PopUp Prignitz: Unser Vorgehen

- Leerstandskataster: Systematische Erfassung von
Leerstanden, Flachen und Veranstaltungsraumen

- Leerstandsportal: Aufbau und Bespielung einer digitalen
Plattform, auf der die Leerstande 6ffentlich angeboten
werden

= Unsere Funktion: Vermittlung zwischen Stadten/
Kommunen, Eigentimer:innen und Nutzer:innen;
rechtliche & kommunikative Unterstiitzung

- Vernetzung: kooperative Einbindung der Stadte
Wittenberge und Perleberg, bereits bestehender Initiativen,
bspw. Elblandwerker* und Blrger:innen vor Ort
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Bisherige Herausforderungen &
Erkenntnisse



Was bisher passiert ist:

Durchfiihrung von fiinf Design Thinking Workshops Online-Workshop
Ende 2021/Anfang 2022: Design Thinking
Workshop:

» Ziel der Workshops: Welche konkreten jemporare
Zwischennutzungen kdnnen durchgefiihrt werden? g"::o';':'l';i;fg_’;im
Welche Anforderungen bestehen an die Plattform? Online -

Wie kann PopUp Prignitz als Agentur bestmoglich
unterstiitzen?

= (Uberraschend hohe Teilnehmendenzahlvon
Initiativen, Grinder:innen, Interessierten &
Blrger:innen vor Ort

= sehrpositives Feedback: “ Das ist gelebte Baukultur.
Ich freue mich sehr (iber dieses Projekt!”
(Teilnehmerin)
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Design Thinking Workshops: Ergebnisse

« Grofes Interesse und Begeisterung an dem Thema, aber auch Angste und Vorbehalte
= Wunsch nach Mitmach- und Austauschformaten: neben Leerstandsvermittlung v.a. Wunsch
nach personlichem Kontakt, Netzwerkformaten und Events
= Mischnutzungen als Konzept mit viel Potenzial: aus wirtschaftlicher Sicht guter Ansatz und
Schaffung von Synergieeffekten (z.B. Café & Coworking oder Vereinshaus)
Aufgaben der Agentur:
- Vermittlung zwischen Eigentiimer:innen und Interessent:innen
- Unterstlitzung bei Kommunikation & Rechtlichem
- Funktion als personlicher Ansprechpartner vor Ort
- Durchfiihrung von Veranstaltungen (Tag der offenen Tiir, Leerstandsspaziergdange)
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Bisherige Erkenntnisse:

« Vollig neuartiges Konzept: Zwischennutzungen nicht als
: : netzwerk
Reaktion auf zu wenig Raum, sondern als Tool zur zukunfts

Vermeidung von Leerstanden und Belebung der Region orte

« EsbestehenVorbehalte von Seiten der Eigentiimer:innen
bezliglich Zwischennutzungen: personliche Ansprache
und Uberzeugungsleistung von Noten

Z R AGENTUR FUR KREATIVE
— ZWISCHENRAUMNUTZUNG

TN

[/
« Die Umsetzung von Zwischennutzungsprojekten ist kein gg % elblandwerker* w
Selbstlaufer, sondern benotigt viel Zeit und Aktivitat der £

jeweiligen Agentur ml
« Zwischen-und Neunutzungen haben das Potential l—

Agentur flr

Leuchtturmprojekte zu erschaffen (z.B. Summer of Zwischennutzung
Pioneers/Stadtsalon Safari, Zukunftsorte, Kiihlhaus

Gorlitz, Nudelfabrik Zeitz) LUXUS DER LEERE

£

B i

24



Was bisher passiert ist: Kommunikation

Projektvorstellung auf der
Website von neuland21,
Blogartikel & Social Media

= Vorstellung des Projekts in der
lokalen Presse

Offentliche Sichtbarkeit, um alle
interessierten Blrger:innen
einzubinden

Ideen gegen den Leerstand: Agentur plant
neue Plattform in der Prignitz

Das Technologie- und Gewerbezentrum plant mit dem Verein Neuland21 eine digitale Plattform als
Zwischennutzungsagentur in der Prignitz. Damit sollen fiir den Leerstand in den Stadten sinnvolle
Ideen und Moglichkeiten gefunden werden.
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Was bisher passiertist:

Ziel: alle Stakeholder in den Vermarktungsprozess der
Leerstande zu integrieren Bauéimter

Ergebnisse: Objekteigen

e Leerstandsmelder: aufmerksame Biirger an den Annen
Vermittlungsprozess beteiligen PopUp

e Leerstands-CRM: Aufbau eines Prignitz
Leerstandskatasters, Leerstandsmanagement-
systems

e Kommunen,Bauamter & Stadtmarketing durch

Stadt-
eigene Zugange zum Leerstandsportal inden marketing

Prozess integrieren
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Die nachsten Schritte



Die nachsten Schritte: Eigentiimer:innen-Workshop

Ziel: Hlrden und Bedenken gegenliber Zwischen-
nutzungen abbauen und Neugier und Inspiration ftr das
Thema und unsere Arbeit schaffen

Aufbau: Gestaltungin Zusammenarbeit mit den lokalen
Bauamtern; Einordnung zur strategischen
Stadtentwicklung & Projektvorstellung samt Ermittlung
der Bedenken und Fragen zur Nutzung des Portals

Anreize fur Eigentimer:innen: die nicht-finanziellen
Anreize in denVordergrund stellen: Schutz vor
Vandalismus/Abwertung, Moglichkeit zum
Prestige-Aufbau durch Umsetzung
gemeinwohlorientierter Projekte, Aufwertung der
Stadt/Kommune/Region, Verstetigung der
Zwischennutzung zu festem Mietverhaltnis moglich
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Die nachsten Schritte: Beauftragung Plattform
Entwicklung, juristische Beratung, Kommunikation

Beauftragung einer Agentur zur
Programmierung der Plattform
(Leerstandsmanagement & Website)

Beauftragung einer Kanzlei zur
Unterstlitzung inrechtlichen
Fragestellungen & zur Erarbeitung von
Mustervertragen zwischen Eigentliimer:innen
und Nutzer:innen

Beauftragung einer Kommunikationsagentur
zur Bekanntmachung der Agentur
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Danke!

O
Uber Hinweise, Fragen und Vernetzung freue ich mich!

- Kontakt:

Felicitas Nadwornicek, Projektkoordinatorin PopUp Prignitz

Mail: felicitas.nadwornicek@neuland21.de

Web: https://neuland21.de/projekte/popup-prignitz/

LinkedIn: https://www.linkedin.com/in/felicitas-nadwornicek-67a1bb71/

30



